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Progetti FSE, una nuova sfida

La Comunita comprensoriale accreditata come centro per la
formazione in ambito FSE — Sviluppatori di APPs i primi ad
essere formati. Anche |a creazione di un marchio comune per
prodotti della Bassa Atesina e |'Oltradige come obiettivo

Tramite 'accreditamento come
centro di formazione, la Comu-
nita comprensoriale ha ora la
possibilita di offrire ai cittadi-
ni del territorio corsi di forma-
Zione e di aggiornamento fi-
nanziati con i mezzi del Fondo
Sociale Europeo. L'idea & nata
dalle azioni del piano di svilup-
po economico e sociale, appro-
vato nell'anno 2004 ed ora pit
che mai attuale.

In agosto sono stati presentah
5 progetti, dei quali, per ora, ne
sono stati finanziati 2: la forma-
zione di sviluppatori di APPs e
la creazione di un marchio co-
mune di prodotti della Bassa
Atesina e dell'Oltradige.

Il pimo progetto che sara re-
alizzato in partnership con il
TIS Innovation Park, intende
formare 15 uomini e donne in
eta lavorativa, diplomati o lau-
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reati, nello svi-
luppo software
di applicazioni
mobili (APPS),
ibride (Android,
105, applicazio-
ni web, ecc.)

per la valoriz-

zazione del territorio dell’'Ol-
tradige Bassa Atesina. La fi-
nalita & quella di sviluppare le
competenze nella progettazio-
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sul termitorio e un'accessibilita
completa al terntorio per il tu-
rista, anche attraverso sistemi
informativi temritoriali e I'analisi
dei dati georeferenziati.

Il corso di formazione com-
prende ca. 700 ore ed avra
una durata da febbraio a giu-
gno. Sara svolto presso la Re-
sidenza Gelmini di Salomo. Gli
interessati possono da subito
iscriversi sul relativo sito del
FSE e sul sito www.bzgcc bz.it
Il Comprensorio Oltradige e
Bassa Atesina, in pariner-

ship con un network di comu-
ni, aziende, consorzi e profes-
sionisti locali, tra cui Stdtiroler
Bauembund, Coldiretti e Mer-
cato generale di Bolzano, ha
aftivato un secondo progetto,
che prevede la realizzazione
di uno studio di marketing ter-
ritoriale volto al riconoscimento
di un marchio unico del Com-
prensorio per la promozione
integrata dei prodotti locali e
disfintivi dei seguenti comuni:
Aldino, Anterivo, Ora, Bronzo-
lo, Cortaccia, Cortina, Magré,

Montagna, Egna, Salorno, Ter-
meno e Trodena.

La creazione diunbrand dicer-
tificazione della qualita e dell'o-
rigine “BassaAtesina e Oltradi-
ge" mira a sviluppare una stra-
tegia ben definita, integrativa
e di collaborazione per lo svi-
luppo commerciale dellinterc
territorio, avendo come finalita
principale la differenziazione e
caratterizzazione della realta
locale in termini comunicativi.
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ne, realizzazione, gestione e
menitoraggio di applicazioni
innovative per il marketing ter-
ritoriale, di soluzioni integrate
(web e mobile) per la valoriz-
zazicne del termtorio attraverso
le quali & possibile promuave-
re le risorse paesaggistiche e
ambientali, artistiche, le aftivita
commerciali, turistiche e alber-
ghiere destinate al viaggiatore,
integrando gli aspetti di promo-
zione storico-culturale ed eno-
gastronomica, di supporto tec-
nologico e di regia di sistema
cosi da garantire una piena si-
nergia tra i soggetti coinvolti
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